Exito rotundo
en el Espacio
Cocina-SICI 2022

La feria comercial mas importante para fabricantes de muebles de cocina se ha celebrado del 20 al

23 de septiembre en Feria Valencia, con 118 firmas y marcas expositoras y con la sostenibilidad y la
integracion de las cocinas en el hogar como tendencia.

-
96 | I ! ! instalacion y montaje en cocinas y bafios



a cuarta convocatoria del Espacio Cocina -SICI

ha reunido a numerosas empresas naciona-

les e internacionales de mobiliario, comple-

mentos y equipamiento para la cocina, con
una oferta comercial que les ha dado la opor-
tunidad de darse a conocer y relacionarse con
futuros clientes. SICI cuenta con el apoyo de la
asociacion espafnola del sector de la cocina AMC.
Se ha ampliado la gama de perfiles profesionales
de visitantes y han aumentado las oportunidades
de negocio para los expositores, ademads, se ha
creado en los stands un espacio cada vez mas cer-
cano a la sostenibilidad, y también la tecnologia
ha supuesto un punto de interés para el publico
asistente. Se han mostrado las ultimas tenden-
cias a los clientes, y, aparte de la sostenibilidad, la
principal novedad de este afio en la feria ha sido
la integracién de las cocinas en el hogar.

La oportunidad de entrar en el mundo
de las cocinas para Titus

El Espacio Cocina-SICl fue, para Titus, una oportu-
nidad para adentrarse en el mundo de las cocinas
a través de materiales especificos pensados para
este espacio del hogar. Jordi Barbé, responsable
del mercado de Iberia para Titus, detallé las ulti-
mas novedades de la firma, entre las que destaca
“la evolucién de la T-type al mundo TeraBlack, o la
conversion de los herrajes tradicionales a TeraBlack,
que es un tratamiento de resistencia avanzado de
Titus, que aporta mds resistencia a la bisagra”.

Sin olvidar el expulsor Push Latch, “un sistema de
apertura tdctil para puertas y cajones, sin tirador,
disefiado para ser utilizado con bisagras y cajones
estdndar, que permite una madxima eficiencia y fle-
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Jordi Barbé - Titus
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xibilidad”. También Titus mostrd el System 6, un
sistema Quickfit Expando de unién excéntrica y
perno disefado especificamente para la inser-
ciéon y el montaje in situ “pensado para balda de
cocina, con una aceptacion visual superior gracias
al nuevo disefno y una cubierta metdlica que lo que
hace es cubrir el sistema y finalizarlo de manera
mds estética”, explicd Barbé.

Servicanto presenta Imagine, un
sistema de persiana innovador
Servicanto es una empresa innovadora y van-
guardista que busca siempre dar algo mas al pro-
ducto, un valor anadido al mueble. Conversamos
con Vicente Puig, su jefe de ventas, sobre su ulti-
ma novedad: se trata de Imagine, un sistema de
persiana que combina el color y la madera. “Lo
que buscamos es poder insertar dentro del mueble
una persiana sin que haya contrastes, y con una
perfileria negra y otra blanca, los tonos que son ten-
dencia a dia de hoy”, asegurd Puig antes de aiadir
que “ofrecemos todas las medidas de persianas que
hay en el mercado, personalizado para el cliente”.
Otra de las propuestas que mostraron, muy
en tendencia, son los difusores para tiras LED
Flex&Lux, que se adaptan a las necesidades del
cliente debido a sus formas y tamanos diferentes.
Ideales para la iluminacién de muebles de cocinay
bano, “la flexibilidad del material permite conseguir
radios hasta ahora nunca vistos”. De hecho, “inser-
tando la tira LED dentro de nuestro perfil-difusor
consigue convertirla de rigida a flexible y cambiarla
de color para diferentes puntos de ambiente”. Y otra
novedad, la coleccion VIDIRO, en calidad superior
Acrilica PMMA y acabado super mate: “Un producto
innovador como es el canto vidrio, donde se eliminan
todo tipo de puntas y efectos que puede haber en la
superficie”.
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Levantina

Levantina y sus dos colecciones:
Naturamia y Techlam

En el stand de Levantina nos recibieron Cristina
Bernad, responsable del canal, y Aurora Juan, del
departamento de ventas y marketing, que se mos-
traron muy satisfechas por su participacion en la
feria y por poder retomar el contacto con todos
los clientes para presentar sus dos colecciones:
Techlam, “una piedra sinterizada, de inspiracion
natural e industrial”, y Naturamia, que “forma par-
te de la coleccién de piedras naturales, muy impor-
tante para la empresa”, detallé Juan.

Aunque tienen muiltiples aplicaciones, ambas
lineas son ideales para las encimeras de cocina
gracias a su amplia gama de colores disponibles
y a sus caracteristicas de resistencia y durabili-
dad. Antes de irnos, Bernad hizo hincapié en los
animos de todos los visitantes y en las ganas de
trabajar que tienen en Levantina: “Hay oportuni-
dades de negocio, que es importante”, concluyé.

Lapitec Chef, una novedad sostenible
Lapitec estuvo presente en la feria para dar a co-
nocer su material a todos los clientes a nivel na-
cional. De entre sus propuestas destaco Lapitec
Chef, la principal novedad de la marca. Sobre ella,
Ernesto Alarcon, gerente de Lapitec en Espana y
América Latina, argumentd que “la induccion invi-
sible estd integrada dentro del material, siendo ten-
dencia”, y es que Lapitec lleva muchos afios desa-
rrollando este producto. “Teniamos muchas ganas
de veniry presentarlo en SICI”, confes6 Alarcén.
“La diferencia con el resto de materiales es que es
100% natural, un material Gnico con un sistema
productivo unico en el mundo”, explicé, haciendo
énfasis en la importancia de la integracion de los
elementos de cocina en el resto de la casa. Final-
mente, el gerente aseguré que, cada vez mas, ‘el
consumidor se decanta por productos sostenibles”.
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Saitra, de la cocina al resto del
hogar con‘homing’

Saitra se presenté en SICI con el
principal objetivo de dar a cono-
cer el nuevo concepto de ‘homing;
“haciendo hogar”. Elena Ibanez,
responsable de comunicacién y mar-
keting de la compaiia, enumeré las
tendencias del mercado: “Hemos
querido enseriar lo que nos piden los
clientes. Nosotros trabajamos con in-
terioristas y arquitectos, quienes nos
piden llevar al resto del hogar el mis-
mo material de la cocina, y hacer un
ambiente integrado con los mismos
materiales para que quede en conso-
nancia”. Siempre, por supuesto, apostando
por la innovacién en su producto.

En este sentido, presentaron tiradores propios
para los muebles, “con nuevos colores y nuevos
materiales, oscuros, combinados con colores os-
curos en las maderas”. En el stand, Ibafiez mostrd
una zona mas juvenil, “con laminados claros y un
color teja que estd entrando fuerte en el mercado”.
Ademas de “un cajén nuevo en color negro, que
es exclusivo, y un sistema que hemos desarrollado
aplicable para los muebles para aparadores, banos
0 mesitas redondas”.

Cosentino sigue haciendo crecer
Dekton y Silestone

SICI es la principal feria en Espafa para Co-
sentino, por audiencia y tamano. José Maria
Pantoja, su responsable de comunicacion, no
dudé en reconocer que “venimos de dos anos
de pardn y teniamos muchas ganas de estar
aqui”. Cosentino presentd las novedades de la
compafia, dos grandes marcas como son De-
kton y Silestone.

José Maria Pantoja - Cosentino

Ernesto Alarcén - Lapitec
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Dekton, la mas reciente, es una superficie mas
compacta, similar a los porceldnicos: “Presenta-
mos dos ambientes de cocina, de isla y de encimera,
siendo funcional. Son las dos ultimas colecciones
que se presentaron hace unos dias: una serie onirica
de seis colores, tonos mds moldeados con colores
unicos y rupturistas, y otra serie opuesta, son colores
sélidos, cdlidos y planos”, explicé el responsable de
comunicacion. Y para muestra un botén: tanto en
el exterior como en el interior del stand se pudo
presenciar como utilizan sus propios materiales,
“aplacado en pared, suelo y fachada, un material
que puede cubrir todo el edificio”, asegurd Pantoja.
Por otro lado, también se present6 la ultima ac-
tualizacién de Silestone, un producto con mas de
treinta afos de recorrido: “Lo hemos reformulado
y hemos cambiado su naturaleza, su composicion,
para hacerlo mds sostenible, con elementos recicla-
dos y colecciones del afio pasado”, explicé el res-
ponsable de comunicacion de Cosentino.

Infinity Surfaces, especializados en
tableraje

Con colores muy actuales y un sinfin de combina-
ciones, Infinity, empresa italiana especializada en
el acabado pulido, poco visto en Espaia, exhibié
sus diferentes colecciones de placas de gres por-
celanico de gran formato y alta calidad. Nos aten-
di6 José Maria Beltran, representante de Color
Stone, una empresa valenciana dedicada a la dis-
tribucién de materiales de Ultima generacién que
distribuye la marca Infinity Porcelnaic Surfaces.
“Se trata de un material que ni se mancha ni se ralla,
y tiene mejor vejez que otros materiales”, asegurd
de los productos de Infinity anes de afadir que
“la gente que lo prueba, continta con nosotros. To-
dos nuestros clientes, repiten”.Y desde Color Stone
apuestan por la compafiia italiana, ya que “sin ser
una de las mayores empresas del pais, tenemos que
conseguir clientes a través de un buen material”.

: \ .
__ Infinity Surfaces

antalia, el cuidado por el proyectoy la
cercania

Antalia, perteneciente al Grupo Top Form, apro-
vecho su presencia en la feria para presentar su
nueva imagen en un stand que no dejé a na-
die indiferente. Tamara Lopez, responsable de
marketing digital y comunicacién, explicé que
el objetivo es “mostrar el futuro de las cocinas
en los préximos afios, y cémo se ha ido desarro-
llando la marca a lo largo de los anos. Lo que nos
diferencia como marca es el cuidado del proyecto
yla relacién de cercania’ Dentro del Grupo tam-
bién estad la marca Diomo, “posicionada en una
gama media”, que ha aprovechado la feria para
enderezar el camino y ver hacia dénde se pue-
de dirigir, y cuya apuesta pasa por “un disefio
cuidado y muchos contrastes en texturas, con un
resultado muy vistoso”, afirmé Lépez.

En el stand también hubo espacio para Home
Design Hub, un proyecto que surge de un
concurso que hace antalia con estudiantes de
decoracion, arquitectura e interiorismo. El ga-
nador del tercer premio presentd un proyecto
similar al que se pudo observar en el stand, y
es lo que antalia andaba buscando, pues plan-
tea “un espacio abierto donde poder combinar
todas las partes de la casa, consiguiendo que
ciertos grupos y marcas lideres en sus segmen-
tos se alien con antalia para elaborar el entorno:
mobiliario de antalia, la piedra y revestimiento
de Cosentino, la decoracién de Ascensién Lato-
rre, y el equipamiento de Pando”, cont6 Lépez.
Son, en definitiva, marcas que se diferencian
por buscar los disefios mas exclusivos y gene-
rar valor anadido en el mercado, sin objetivos
individuales.

Tamara Lopez - antalia
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Marta Lucas - Fagor Electrodoméstico

Fagor Electrodoméstico: versatilidad
y adaptacion

El objetivo de Fagor Electrodoméstico en SICl fue
mostrar la versatilidad del producto y la capaci-
dad de adaptarse a cualquier espacio de cocina.
“Hemos creado diferentes ambientes: una cocina
negra, con productos mds Premium y materiales
mds sofisticados, y una cocina blanca para entornos
mds pequefios, para contribuir a la luminosidad”,
indic6 Marta Lucas, su directora de marketing.
Ademas, Fagor dio a conocer una gama compe-
titiva con tecnologias, programas especializados
y herramientas para ahorrar en consumo, sin ol-
vidar que se trata de una marca “especializada en
encastre, hornos, placas, lavavaijillas de integracion,
frios de integracién y lavadoras de integracion”.

A

Cyncly - Compusoft

-
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De Compusoft a Cyncly para estar en
SICI

La nueva marca Cyncly present6 un programa de
disefno y presupuestacion de cocinas, un progra-
ma de disefio de banos y un programa de fabri-
cacién y creacién de productos. “Somos el socio
tecnoldgico para todos esos servicios que se necesi-
ta: fabricante, tienda, montador, instalador...”, ase-
guré Manuel Arranz, director de ventas de Cyncly
Iberia.

La compania registra los catadlogos de los fabri-
cantes para que estén a disposiciéon de las tien-
das y lo puedan disefar y vender. El objetivo de
su presencia en SIC| fue contactar con todo el
mercado: “Es el mejor sitio para hacer networking,
conocer alos clientes y a los posibles nuevos clientes
y analizar cémo estd el mercado”, confesé Arranz.

Svan y su objetivo de democratizar la
tecnologia y el precio

Svan lo tiene claro: quiere ser un referente para
todas las economias, con productos desde la
gama mas baja hasta premiums, pero siempre
ajustando precios para todas las familias. Victor
Monfort, su director de marketing, nos hablé de
sus dos marcas, que se caracterizan por ser la al-
ternativa en electrodomésticos: “Nuestra idea es
democratizar la tecnologia y que sea accesible para
todas las familias a través de Aspes y Svan”.

Asi, Svan presenté la gama de integracién, “como
pueden ser electrodomésticos que caben en la cocina,
mds tecnoldgicos y muy econdmicos”. Mientras que,
en Aspes, “podemos ver un frigorifico cuatro puertas
americano, la placa de induccidn, con un acabado
muy Premium, pero siempre buscando un equilibrio
entre tecnologia y precio”, remarcé Monfort.

MicroCAD cumple 35 afos y presenta
la Autokitchen 13

MicroCAD celebré sus 35 afos
estrenando su nueva imagen
corporativa en SICI. Ademas,
presenté su nuevo producto
estrella, la Autokitchen 13, que
se utiliza para disefar cocinas y
ofrece facilidad en las imagenes
fotorrealistas, ver el panorama
y paseos virtuales para ver las
cocinas o bafnos. Alex Bataller,
responsable internacional de
MicroCAD, explicé su fiunciona-
miento: “El disefiador le envia un
link y desde cualquier dispositivo
el cliente puede verlo todo”. Es
una plataforma que utiliza he-
rramientas de manera virtual
para la creacion de una cocina

Alex Bataller - MicroCAD

Empowering Desigre
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Francesca de Sanctis - Elica

personalizada. “Se busca que una persona que no
tiene experiencia pueda utilizar nuestra plataforma
y herramientas con facilidad”, argument6 Bataller.
Con Autokitchen puedes hacer un piso completo,
y con las herramientas que tienen puedes andary
ver el piso de manera virtual. “En muy poco tiem-
po nosotros podemos hacer un proyecto de venta y
presentarlo de manera profesional”, aseguré. Ade-
mas, en MicroCAD tienen clientes que no cono-
cen a técnicos de soporte: “Han estado hablando
cinco anos y no les ponen cara. En muchas ferias,
aprovechamos para acercar esa relacion del cliente
con nuestro personal”, confeso Bataller.

Elica presenta su nuevo
catalogo en Espaia
Francesca de Sanctis, respon-
sable de marketing de Elica en
Iberia, record6 que son ‘el lider
mundial en la fabricacion de
campanas extractoras. En Euro-
pa somos los que tenemos mds
unidades de campanas extrac-
toras”. Su participacién en SICI
fue la oportunidad perfecta
para mostrar también sus nue-
vos productos, como encimeras
que incluyen las campanas, de
induccidn y de gas.

Ademéds, en el stand de Elica
se podian ver campanas de te-
cho, que en Espafa se vende
mucho, también “modelos con
mandos rotativos analdgicos,
para hacerlo mds sencillo para
el cliente, ademds de productos
bonitos y, sobre todo, faciles de
utilizar y de instalar”. Sin olvidar
las opciones de personalizacién de sus propues-
tas: “Si instalas la aplicacion de Elica, puedes elegir
cudntos maodulos quieres o el color que tu quieras,
que se puede modular (mds cdlido o mds frio), se-
gun cada necesidad”, afirmé de Sanctis.

SC Herrajes y sus ultimas novedades
en iluminacion y tiradores

La compania presenté en SICI sus ultimas nove-
dades en iluminacién y tiradores, con acabados
actuales y novedosas soluciones de iluminacion.
Por primera vez en esta feria, habia una seccion
de empresas kildmetro 0, que son los fabricantes
de los componentes de los muebles, el principio
de la cocina. Como no podia ser de otra manera,
SC Herrajes estaba presente para dar testimonio
de su actividad y mostrar su apoyo al sector. Para
José Antonio Pérez, gerente de SC Herrajes, no
pueden no estar involucrados en el sector: “La
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SC Herrajes

razén fundamental es dar sentido al mensaje del
kilémetro 0. El kilometro 0 del mueble son los com-
ponentes, y es la primera vez que esta seccion estd
en SICI. Estamos dentro de este grupo de empresas
de componentes”, razoné Pérez.

GTV: iluminacion para muebles

Con el objetivo de darse a conocer, GTV aprovech6
su presencia en SICl para presentar sus accesorios
para muebles y las multiples opciones de ilumina-
cién disponibles en su catélogo. Tal y como explico
Sebastian Bialecki, gerente de oficina en GTV, son
ya 25 afos los que llevan en el mercado y tenian
ganas de estar presentes en la feria.

SICl les vino bien para mostrar lo que hacen. “Valo-
ramos bien la feria y estamos muy contentos con las
visitas, vemos que hay interés por parte de las perso-
nas que vienen a nuestro stand”, aseguré el gerente.
También hablé de las tendencias mas demanda-
das por los clientes, quienes “cada vez quieren mds
iluminacién en los muebles, con luces led, ya no solo
decorativa, sino también funcional. Por ejemplo, que
sete abra el cajén y que se ilumine, y que exista la po-
sibilidad de elegir el color de la luz”.
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Cobain

Cobain: campanas Fim,
electrodomésticos Fulgor y vinotecas
Dunavox

Cobain dio a conocer sus tres principales noveda-
des, que son la firma de campanas Fim, la firma
de electrodomésticos Fulgor y la firma de vino-
tecas Dunavox. El stand estuvo repleto de gente
todos los dias, pero José Carlos Pérez, gerente de
Cobain, nos dedicd unos minutos para explicar-
nos lo que quiere ofrecer la empresa estando en
SICI: “Queremos proximidad, estar cercanos y pre-
sentes con nuestros clientes, y mostrarles la calidad
de nuestros productos que presentamos”. También
hablé sobre los clientes y las tendencias actua-
les, y es que “el cliente espaiol es muy particular,
le gustan mucho las novedades”. Por esta razén,
este tipo de ferias triunfan mucho entre clientes y
posibles clientes de las empresas que participan.

Los productos especificos para
muebles de cocina de Hifele

Hafele presentd cuatro productos especificos
para muebles de cocina en la feria. José Félix Ra-
mirez, jefe de producto de Hdfele, nos conté con
detalles estos complementos. Para empezar, un

José Félix Ramirez - i-iiifele
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sistema de pata de regulacion de zdcalo, de fabri-
cacién propia, que “destaca la posibilidad de regu-
larla con la herramienta de una manera sencilla: se
inserta la herramienta sobre la base, se gira y vemos
el nivel para ver si el mueble estd recto”.

Otro elemento destacado es el sistema para puer-
ta elevables, “con una novedad en amortiguacion
para cubrir la capacidad de carga hasta 15kg, cu-
brir cualquier altura que haya en el mercado con
un producto pequerio”. El sistema Versatile, por su
parte, permite que “con dos modelos de perfil, el
cliente tenga la posibilidad de crear lo que quiera,
como puede ser una division de espacio entre co-
cina y hogar, estanterias de almacenaje en cocinag,
posibilidad de fijar del suelo a techo y del suelo a la
pared y la facilidad que tiene para colocar estantes
de madera y de cristal”, explicé Ramirez. Hafele
también presentd su apuesta por la iluminacién,
que se puede aplicar a todo el mobiliario, con un
nuevo catalogo presentado en SICI.

Innova, Eucalipto, Barese y Chicago, lo
ultimo de BC3

BC3 presentd cuatro colecciones
en SICl: Innova, Eucalipto, Barese
y Chicago. Marcos Osorno, res-
ponsable de comunicacién de la
fdbrica en Sevilla, explicé que la
tendencia, a grandes rasgos, pasa
por las puertas grandes y anchas
y por las cocinas sin tiradores (in-
tegrados). Entrando en detalle,
Innova cuenta “con laminados de
baja presion y puertas de primer
precio, donde se pueden combinar
los colores, una vision mds limpia
y sin adornos, muebles bajos y ti-
radores integrados en la puerta,
disponible con varios tipos de ca-
jones y diferentes precios”, detalld
Osorno. También mostraron el modelo Eucalipto,
con muebles bajos, tiradores sin asas e integrados
en las puertas y cajones amplios, y el modelo de
cocina Barese, “en madera y acabado lacado. La en-
cimera tiene un porceldnico e incluye unos sistemas de
ocultacion de cocina con las puertas con la posibilidad
de cerrar la cocina completa”. Finalmente, el modelo
Chicago destaca por sus “puertas de madera de roble
y cajones de mucha calidad”.

Antes de despedirnos, Jorge Couto, director general
de BC3 Cocinas, explicé que “seguimos las tendencias
del mercado, que responden a cocinas abiertas y conec-
tadas con el salén. Se tiende a ocultar electrodomésti-
cos, se busca que estén integrados dentro de la cocina
para tener mds amplitud, espacios didfanos y amplios,
y mds modernidad. Una manera de ocultar los elemen-
tos es a través del sistema de puertas plegables”.

BC3 CocinaS
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