ESPECIAL BANOS

Una nueva
era de sofisticacion
y calidad en ramonsoler

Desde 1890, ramonsoler disefia y produce modelos de griferia buscando no solo la belleza, sino

también el confort y la precision en sus mecanismos. Su misién: priorizar la investigacién para op-
timizar tanto el consumo del agua y energia como de los materiales y procesos. Recientemente, con
su nueva imagen corporativa, busca evolucionar hacia una nueva etapa, con productos mas sofisti-

cados y de alta calidad.

n ramonsoler siempre estdn buscando formas de innovary  En mas de 130 afios de historia, han aprendido lecciones importan-

mejorar la experiencia en el bafno. “En los ultimos cinco afios  tes que les han permitido seguir avanzando como empresa y superar

hemos renovado el 90% de nuestro catdlogo, tanto en las gamas  periodos histéricos muy complicados. Los valores generados por sus

de lujo como en distribucién”, explica Jordi Soler, director ge-  fundadores han permanecido: “Valores como la seriedad, la calidad, el
neral de ramonsoler. Ello ha conducido a ramonsoler “a conseguiruna  trato con las personas, la honorabilidad y, ante todo, que nuestros clien-
posicién altamente competitiva en todos los segmentos del mercado”. tes se sientan orgullosos de disfrutar un producto ramonsoler”.
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En la misma linea, la importancia de la inno-
vacion les ha permitido adaptarse a los cam-
bios y tendencias del mercado, “invirtiendo en
investigacioén y desarrollo para crear productos
que sean eficientes, duraderos y estéticamente
atractivos”. Y, de esta forma, “mantenerse a la
vanguardia del sector, continuar creciendo y ex-
pandirse en cualquier mercado internacional”.
También han interiorizado la importancia de la
satisfaccion del cliente. “Ramonsoler ha mante-
nido una estrecha relacidn con ellos, escuchando
sus necesidades y sugerencias”, incide.

De hecho, la nueva imagen corporativa respon-
de a una nueva era: “Refleja la evolucién de la
marca hacia una nueva era con productos mds
sofisticados y de alta calidad” y evidencia “el
compromiso de la compania con las ODS y las
politicas RSC".

Una nueva imagen que se extiende también a
toda la gama de productos, “que han sido redi-
senAados para adaptarse a las necesidades de los
clientes de hoy en dia”. De esta manera, todos
ellos cuentan “con disenos actuales y elegantes,
con una mayor atencion a los detalles y una ple-
na funcionalidad”.

Comprometidos con el disefio y la
sostenibilidad

Una de las caracteristicas distintivas del gru-
po, desde sus inicios, es su compromiso con el
disefno. “Es un elemento fundamental que debe
estar presente en todas las etapas del proceso de
produccién, desde la concepcidn de la idea has-
ta la fabricacion del producto final”. No solo es
una cuestion de estética, “sino que también tie-
ne un impacto en la funcionalidad del producto”.
Al mismo tiempo, se trata de una marca com-
prometida con la sostenibilidad y el cuidado
del medioambiente. En palabras de su director
general, “la empresa ha tomado medidas impor-
tantes para minimizar su impacto en el entorno y
reducir su huella ecoldgica”.

Uno de los aspectos mas importantes en los que
se enfoca el grupo es el ahorro de agua. “Hemos
desarrollado tecnologias innovadoras para reducir
el consumo de agua en nuestros productos, como
el sistema de ahorro de agua C2/52, que permite
un flujo constante y uniforme de agua mientras re-
duce el consumo hasta en un 50%”. Ademas, “ofre-
cemos grifos termostdticos que permiten reducir
el consumo innecesario de energia y controlar la
temperatura del agua gracias a sistemas como el
Termostop, con un sistema limitador de tempera-
tura eficiente de 38° a 42°".

Por otro lado, este afo estdan cambiando todos
los embalajes, reconvirtiéndolos en 100% de

materiales de celulosa, “elimi-
nando todos los pldsticos de un
solo uso y utilizando materia-
les reciclados, asi como tintas
vegetales”. Otras acciones son
la implantacién de placas so-
lares, “que suponen un 80% de
nuestro consumo energético’.
La empresa también promue-
ve la concienciacién a través
de campanas de sensibiliza-
cion dirigidas a sus clientes y
empleados.

Los banos del futuro

“El futuro de los barnos se pre-
senta emocionante e innovador
y, en ramonsoler, estamos preparados para lide-
rar esta evolucion”, anuncia. Sin duda, la tecno-
logia tendra un papel crucial en este proceso.
Por ejemplo, augura, “los grifos serdn cada vez
mds inteligentes y conectados”.

Ademas, “los banos del futuro serdn mds soste-
nibles y respetuosos con el medioambiente, y se
integrardn sistemas que permitirdn ahorrar agua
y energia” Y anfade: “La buena noticia es que no-
sotros ya estamos trabajando en este avance y
seguimos desarrollando nuevas técnicas para po-
der seguir siendo un referente en disefio, calidad y
sostenibilidad en el mercado de la griferia”.

En cuanto a los retos actuales del sector, consi-
dera que “nos encontramos en un mercado cada
vez mds competitivo, donde la innovacién es
clave para diferenciarse de la competencia”. Por
consiguiente, “es necesario estar al dia de la tec-
nologia y el disefio, creando productos que sean
mds eficientes y fdciles de usar”.

Ademas, “los cambios en los hdbitos de consumo
también estdn afectando al sector” Los consu-
midores estan optando por productos mas per-
sonalizados y disefiados a medida, “lo que sig-
nifica que las marcas debemos estar dispuestos a
adaptarnos a estas demandas”.

Premiados por la excelencia
Recientemente, el grupo ha sido reconocido in-
ternacionalmente con el premio iF Design Award
2023 por su griferia Adagio. “Es una satisfaccion
haber sido premiados entre los numerosos partici-
pantes de todo el mundo”, reconoce.

El director general también ha querido agrade-
cer a todo el equipo de ramonsoler su trabajo
y dedicacién para hacer posible dicho logro y,
también, a sus clientes y colaboradores, “por su
confianza y apoyo continuo, lo que nos impulsa a
seguir mejorando cada dia”. 1

Jordi Soler

“El cuidado del
medioambiente es
una responsabilidad
compartida, y
trabajamos para
asegurar que
nuestros productos
sean respetuosos
con el entorno”
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