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“El sector se encuentra
en un momento de
gran dinamismo y
transformacion”

En un mercado exigente el disefio de mobi- n un contexto en el que el bafo ha pasado de ser un espacio
4

L i funcional a un entorno de bienestar, Ismael Juarez, Brand &

liario para bafio evoluciona segin las nuevas Design Manager de Decosan, describe la situacién actual en la

que se encuentra el sector como “un momento de gran dina-
mismo y transformacion”. La realidad es que “los consumidores buscan
participaci()n en el proceso creativo, soluciones  muebles de bario que se adapten a sus gustos personales y necesidades
especificas” y, como consecuencia, se apuesta por opciones de per-
sonalizacién avanzadas, tanto a nivel de acabados como de configu-
sostenibilidad. raciones.

exigencias del consumidor, que demanda mas

personalizadas y un fuerte compromiso con la
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Foco en la personalizaciony la
sostenibilidad

En este sentido, el cliente final quiere implicarse en
el proceso de creacion de los muebles. “Esto inclu-
ye acabados personalizados, opciones de almacena-
miento a medida y colores que complementen esti-
los decorativos diversos”, seiala el Brand & Design
Manager de la marca, subrayando que el disefio a
medida se esta consolidando como un estandar
en productos de media y alta gama.

Y existe un creciente interés hacia la sostenibilidad,
“por materiales sostenibles y procesos de fabricacién
responsables”. En la practica, esto implica la inte-
gracion de “madera certificada, acabados ecoldgi-
cos y disefios que maximizan la durabilidad”. Para
Decosan, el compromiso con la sostenibilidad esta
ligado al caracter artesanal y al cuidado del detalle
que definen su identidad como fabricante.

El bano inteligente

Una de las tendencias mas destacadas en el sector
consiste en la digitalizaciéon de los espacios. “Los
muebles de bano estdn adoptando tecnologias inteli-
gentes, como iluminacién LED ajustable, espejos con
funciones tdctiles, y sistemas de almacenamiento que
incorporan cargadores inaldmbricos o soluciones de
organizacion avanzadas”, apunta el especialista. Asi,
la conectividad transforma el bafo en un entorno
mas practico y eficiente, por lo que las marcas estan
invirtiendo en I+D para desarrollar soluciones que
respondan a las nuevas necesidades del usuario.
Asimismo, el disefio de bafos se estd inclinando
hacia el minimalismo, “priorizando lineas limpias,
espacios despejados y soluciones que combinan es-
tética y practicidad”. Por lo tanto, se usan muebles
flotantes, cajones con compartimentos organiza-
dores y lavabos integrados. Un lenguaje que va
mas alld del componente estético, facilitando la
limpieza y el aprovechamiento del espacio.

Diferenciacion como estrategia

En un mercado altamente competitivo, la diferen-
ciacién se ha convertido en una prioridad. En el
caso de Decosan, la estrategia pasa por una seg-
mentacion de producto. “Tenemos una marca y ga-
mas mds accesibles con Nofer, siempre con los estdn-
dares de calidad mds altos, pero con menos opciones
de acabados y personalizacion que con Decosan,
donde el producto se personaliza mds, se utilizan los
ultimos avances tecnoldgicos y entra mds en juego el
concepto de disefo”, explica.

Esta apuesta se ve reforzada por colaboraciones
con estudios de disefio reconocidos como Alegre
Design o CirculoCuadrado Studio, que alinean el
producto con las tendencias internacionales y ele-
van la calidad de cada coleccion.

Entre lo fisico y lo digital
Los canales de distribucion tra-
dicionales siguen teniendo un
valor esencial, “sobre todo en
propuestas de alto valor afiadido
donde la decoracién y la perso-
nalizacién del bafio requieren de
un profundo asesoramiento en el
proceso de venta”.

De igual forma, el canal de pres-
cripcion estd adquiriendo im-
portancia, ya que “asegura que
la formacién e informacién de
nuestros productos llega de ma-
nera correcta en forma y tiempo
a los profesionales del sector”. En

este sentido, el canal “refuerza

al canal de la distribucién haciendo un ‘pull’ y apor-

tando valor”.

Por su parte, el canal online estd en expansion,
aunque “puede ser una amenaza solo para produc-
tos poco diferenciados y con poco valor afiadido”.
Por eso, remarca que “cada vez es mds importante
la diferenciacién, tecnologia y personalizacién”.

Innovacion con alma

En 2025, la marca esta invirtiendo en innovacion,
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“Los muebles

de bafio estan
adoptando
tecnologias
inteligentes, como
iluminacién LED
ajustable y espejos
con funciones
tactiles”

y entre las novedades se destaca TOTEM, una co-
leccién escultérica que “identifica un producto de
mueble de bafio con una pieza singular”. Fabricada
en madera texturada, se trata de una propuesta
que representa su “cardcter de fabricante de pro-

ducto artesanal y exclusivo”.

También menciona COLOSSUS, una evolucién de
la coleccién Olympia, que introduce “un guifio alas
nuevas tendencias mds orgdnicas de los nuevos dise-
Aos”, con “curvas progresivas que dan continuidad a
la linea sinfin”. Igualmente, Ismael Juarez define IN-
TEGRITY como “una oda a la estética que nos aporta
unasonrisay un estado de bienestar”. Por otra parte,
aclara que “el mueble y la encimera se fusionan en
un solo elemento bajo el comtin denominador de la
integracion, tanto del color como de los materiales y

los diferentes voltimenes”.

Entre las propuestas mas atrevidas se encuentra
GLASSCOLOR, que “respeta la filosofia del material”
y responde a las tendencias actuales con cristal tex-
turado y color, asi como POLE: “Fabricado en table-
ro marino, laterales ingletados a 45, tirador inglete,
textura frisada asimétrica en el frontal, propuesta de
lavabos cerdmicos monocolor y un clip decorativo
que pone el acento al mueble nunca visto”, sostiene.
Estas novedades se complementan con una nue-
va paleta de colores centrada en tonos naturales,
aunque siempre “dentro de una paleta de color ar-
ménica y con personalidad”, finaliza.
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