ESPECIAL BANOS

YARA CASERO TERRY, MARKETING MANAGER DE BRABANTIA SPAIN
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“Queremos de ostrar
que los objetos
cotidianos también
pueden tener diseno,
calidad y proposito”

tia traslada esta tendencia a colecciones que convierten los objetos cotidianos en piezas integradas

dentro de la estética y el bienestar del hogar.
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ejos de concebirse exclusivamente como
una estancia practica, el bafo se ha con-
vertido en un espacio intimo vinculado al
bienestar, al autocuidado y a la busque-
da de equilibrio cotidiano. Asi lo defiende Yara
Casero Terry, Marketing Manager de Brabantia
Spain, quien asegura que “el bafio ha cambiado
profundamente en los ultimos afios” y que “ha
dejado de entenderse tinicamente como una es-
tancia funcional para convertirse en un espacio
intimo de pausa, cuidado personal y bienestar’.
Esta transformacién ha modificado también la
forma en que se disefan y perciben los acce-
sorios de bafo. Elementos tradicionalmente
discretos, como cubos, escobillas, dispensado-
res o portarrollos, adquieren ahora un papel
protagonista dentro de la estética del hogar. “E/
consumidor ya no busca accesorios de baro que
simplemente cumplan una funcion; quiere pro-
ductos que también formen parte del estilo de la
estancia y contribuyan a crear un ambiente mds
cuidado”.
Desde Brabantia sostienen que esta evolucion
responde a una nueva manera de vivir el ho-
gar. “Hoy el consumidor busca productos que no
solo resuelvan una necesidad, sino que también
seintegren en su estilo de vida, aporten orden, ar-
monia y perduren en el tiempo”, apunta la Mar-
keting Manager. La compaiia, fundada en 1919,
ha construido su crecimiento precisamente so-
bre esa combinacion entre disefo funcional,
durabilidad y sostenibilidad. “La clave ha sido
evolucionar con coherencia: innovar en materia-
les, formatos, colores y soluciones, pero siempre
desde la utilidad real”.
El orden visual se ha convertido en uno de los
grandes valores asociados al bienestar domés-
tico. Segun Yara Casero Terry, “un espacio des-
pejado, coherente y bien organizado transmite
de inmediato una sensacién de limpieza, calma y
control” Por el contrario, considera que “cuan-
do hay demasiados objetos a la vista o accesorios
que no dialogan entre si, el baio puede percibirse
como un espacio mds cadtico y menos agradable”.

Entender el baiio como un espacio
de confort

En respuesta a esta tendencia, Brabantia ha de-
sarrollado colecciones como MindSet y ReNew,
orientadas a crear baflos mas serenos y organi-
zados. Sobre MindSet, Yara Casero Terry apunta
que la intencién era “trasladar al bario una sen-
sacién de calma y sofisticacion discreta” Inspirada
en la estética spa, la coleccién apuesta por aca-
bados minerales y tonos neutros como Mineral
Infinity Grey o Mineral Fresh White, capaces de

integrarse con naturalidad en
distintos estilos decorativos.
“La coleccion estd pensada para
crear un conjunto coordinado,
funcional y armdnico, donde
cada pieza responde a una ne-
cesidad concreta, pero todas
comparten un mismo lenguaje
estético” anade. La linea inclu-
ye dispensadores de jabdn, va-
sos para cepillos, portarrollos o
mayordomos de aseo concebi-
dos para mantener el orden sin
renunciar al disefio.

En paralelo, ReNew nace de la
necesidad de desarrollar so-
luciones practicas para banos
contemporaneos. “Detectamos
que muchas personas buscaban
soluciones sencillas para man-
tener el bario ordenado, limpio y
agradable sin complicaciones”,
afirma la responsable de mar-
keting. La coleccién incorpora accesorios desti-
nados a optimizar el espacio y facilitar el mante-
nimiento cotidiano mediante piezas funcionales
y faciles de integrar visualmente.

Los objetos cotidianos también
influyen en el bienestar doméstico
Las demandas del consumidor también con-
tindan evolucionando. “Muchos bafios no son
especialmente grandes, por lo que se buscan so-
luciones compactas, multifuncionales y bien pen-
sadas’; senala. Entre las categorias con mayor
crecimiento destacan precisamente los peque-
fos cubos de residuos o las soluciones relacio-
nadas con la higiene cotidiana.

De cara al futuro, Brabantia imagina un bafo
cada vez mas integrado en la idea global de
bienestar doméstico. “Serd una estancia mds
sensorial, ordenada y personalizada, donde la
funcionalidad sequird siendo esencial, pero se
expresard a través de disefios mds cuidados, ma-
teriales responsables y colores que transmitan
calma”, concluye Yara Casero Terry.

La compania mantiene asi una idea clara sobre
el papel del disefio en el hogar contemporaneo.
“Queremos seguir demostrando que los objetos
cotidianos también pueden tener diseno, calidad
y propdsito”. Porque, como resume la Marketing
Manager, “un cubo, un portarrollos, una escobilla
o undispensador pueden parecer detalles peque-
fos, pero cuando estdn bien pensados contribu-
yen a que el hogar sea mds cémodo, mds ordena-
do y mds agradable de vivir”. 1

Yara Casero Terry

“La clave ha sido
evolucionar con
coherencia: innovar
en materiales,
formatos, colores

y soluciones, pero
siempre desde la
utilidad real”
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